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Introduzione
• Chi sei?

• Domanda rompighiaccio:

Cosa ti viene in mente quando leggi
"Attivismo nella comunità Sorda”?



Introduzione: obiettivo

Fornire ai partecipanti conoscenze, competenze e 
strumenti per pianificare e presentare una campagna 

di advocacy efficace.



Domanda di discussione: 

Qual è la differenza?

Attivismo e advocacy: 
cosa sono?



Figura 1
Advocacy vs. Activism [Diagram]. From 
Advocacy vs. Activism, by Grammar Stammer, 
2025. Visitato il 13 Agosto 2025, da 
https://grammarstammer.weebly.com/words
-to-the-wise/advocacy-vs-activism
Traduzione in italiano realizzata con supporto 
di ChatGPT; revisione e adattamento finale 
eseguiti da Susanna Ricci Bitti, Istituto dei 
Sordi di Torino.

Attivismo e advocacy: 
cosa sono?

Lavorare all’interno del sistema 
per influenzare i decisori e 
promuovere il cambiamento
● scrivere lettere
● incontrare i funzionari
● documenti di sintesi sulle 

politiche (policy brief)

Agire pubblicamente 
per sensibilizzare e spingere 
al cambiamento
● manifestazioni
● petizioni
● proteste/cortei di protesta
● campagne sui social media

Advocacy Attivismo

https://grammarstammer.weebly.com/words-to-the-wise/advocacy-vs-activism
https://grammarstammer.weebly.com/words-to-the-wise/advocacy-vs-activism


Ladder of Participation. Da J. 
Young, 2021, X (formerly Twitter). 

Visitato il 13 Agosto 2025, in 
https://x.com/Juliet_Young1/sta

tus/1384604477697761281
Traduzione in italiano realizzata 

con supporto di ChatGPT; 
revisione e adattamento finale 
eseguiti da Susanna Ricci Bitti, 

Istituto dei Sordi di Torino.

Scala di partecipazione (Arnstein, 1969)

Controllo dei cittadini
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Gli stakeholder hanno l’idea e 
avviano il progetto

Obiettivo creato da un facilitatore, ma 
risorse e responsabilità affidate ai cittadini.

Gli stakeholder partecipano 
direttamente al processo decisionale.

Gli stakeholder formulano le idee, ma 
la decisione finale spetta ai facilitatori.

Si raccolgono le opinioni degli stakeholder, 
ma le decisioni sono prese dai facilitatori.

Gli stakeholder sono informati sulle decisioni, 
ma non hanno possibilità di contribuire.

Stakeholder considerati destinatari 
passivi.

L’illusione di partecipazione quando in 
realtà il potere viene negato.

https://x.com/Juliet_Young1/status/1384604477697761281
https://x.com/Juliet_Young1/status/1384604477697761281


Livelli di partecipazione politica
Ricoprire 

una carica 
pubblica

Candidarsi 
a una carica pubblica

Militanza attiva in un partito
Dedicare tempo a una campagna
Partecipare a un comizio politico
Fare una donazione a un partito

Contattare un rappresentante politico
Indossare un distintivo politico

Cercare di convincere qualcuno a 
votare in un certo modo

Partecipare a una discussione politica
Votare

Attività da 
gladiatore

Attività di 
transizione

Attività da 
spettatore



Video 1: 
Apple TV+. (z.d.). Deaf President Now!  
Official Trailer. YouTube. 
https://youtu.be/m-gIp9CDFtM 

Esempio di attivismo Sordo:

http://www.youtube.com/watch?v=m-gIp9CDFtM
https://youtu.be/m-gIp9CDFtM


Campagna: 

“insieme di azioni pianificate per raggiungere 
un obiettivo sociale, economico o politico.”

Definizione di “Campagna”



Strategia di campagna
FASE 1

Identificare 
e analizzare 
il problema FASE 2

Definire l’obiettivo 
e i risultati attesi

FASE 3
Identificare 

i decisori

FASE 4
Definire il 

messaggio e 
la richiesta

FASE 5
Stabilire 

la tempistica

FASE 6
Valutare le risorse, 

scegliere le strategie 
e agire

FASE 7
Monitorare, 
valutare e 

condividere
IL CICLO 

DELL’ADVO
CACY



Attività: 
Progettare una campagna

Lavorate in gruppo per progettare 
una campagna di advocacy

Generate impatto!



Rflessioni

• Cosa hai imparato?
• Cosa ti ha sorpreso o sfidato?



Contatti
https://deafstudies.eu/

Deaf Culture, Heritage and Diversity

@deafstudies.eu

Traduzione in italiano realizzata con supporto di AI; revisione e adattamento finale eseguiti da Susanna Ricci Bitti, Istituto dei Sordi di Torino.

https://deafstudies.eu

